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Agroflor e UFV

- Mestrandos e doutorandos (funcionários ou não);
- Estagiários;
- Apoio oficializado;
- Apoio não oficializado;
- Publicações;
- Frete, logística, etc.



Recuperação de áreas

• Legislação;
• Grandes empresas;
• Pequenos produtores.

• Samarco;
• Anglo American;
• Vale.



Recuperação de áreas

• Samarco

Ação imediata
Indefinições e 

decisões
Atendimento 
emergencial

renova

Estruturações
......Necessidade de soluções fora 

da caixa, fora do modelo 
convencional

BeneficiárioCríticas ações imediatas

Dificuldade de aceitação 
órgãos ambientais

Criação de câmaras

Especialistas estrangeiros

Discussões e discussões

Falta de garantia

“Rastreabilidade”

Efetividade potencial



Desafio: Ninguém queria assumir fazer 
algo

Querer replicar sucesso de pilotos 
em escala operacional

Ideias frustradas:

• Uso do capim vetiver; 
• Recuperação da área da barragem com utilização de métodos não convencionais 

(helicóptero, estiramento mudas, etc);

• Variar, inovar e compartilhar riscos







Recuperação de áreas

• Anglo American

Ação imediata
Criação de uma 

comissão técnica
Definição de 

estratégia de ataque
Interações e 

planejamentos

implementação

AGREGAR valor
• Resultados rápidos;
• Resultados divulgados;
• Possibilidade de testes;
• Incremento financeiro;
• Instalação de experimentos.





Recuperação de áreas

• Vale - Brumadinho



Produtor

X 

Legislação

Ecológico

X 

Efetividade

Meio termo

X 

Consenso

X

Resultados eficazes

Exóticas;
Frutíferas;
Agressivas;

Rudimentares;
“Sem vergonhas”



Reflexões
• Ocorridos x responsabilidade profissional (todas as áreas).
• Como lidar com o inesperado?
• Métodos convencionais são aplicáveis e eficazes nessas 

proporções?
• Sempre faremos o mesmo do mesmo?
• Nossa experiência no dia a dia não nos motiva a inovar, mudar e 

recriar?
• Atender “papel” x deixar legado?

• Necessidade de ação
• Mudança legislação
• Briga para fazer melhor
• Oportunidades e parcerias
• Geração de dados e validação conjunta


